BRIEF

INFORMACION BASICA PARA LA CREACION DE UNA CAMPAÑA PUBLICITARIA

1. Antecedentes de mercado.

· Tamaño

· Rentabilidad

2. Análisis FODA.

· Fortalezas de la empresa

· Oportunidades de mercado

· Debilidades de la empresa

· Amenazas de mercado

3. Descripción del producto.

· Marca

· Diseño

· Envase

· Características

· Ciclo de vida

4. Historia del producto (ventas).

5. Investigación y Resultados.

· Usos

· Aptitudes

· Imagen

6. Competencia.

· Directa 

· Indirecta

7. Restricciones legales.

-   Por menores de las restricciones legales que den lugar a demandas o reclamaciones sobre ingredientes o usos.

8. Objetivos de Marketing.

9. Estrategia de Marketing.

10.  Objetivos de Publicidad.

11. Estrategia de Publicidad.

12.  Consumidor.

· Mercado Objetivo Primario

· Mercado Objetivo Secundario

13.  Propuesta al Consumidor (No creativa).

14.  Tono, Estilo y  Atmósfera de la  campaña publicitaria.

15.  Medios a utilizarse. (televisión, radio, prensa, vallas, dípticos, trípticos, gigantografías, etc.).

16.  Presupuesto.
