El Plan de Mercadeo 
Formato Sencillo de un Plan de Mercadeo 
1. Estrategias Principales: Exponga en pocas frases las estrategias para el producto(s) o servicio(s). 
2. Objetivos de Mercado: Consigne objetivos mensurables del mercadeo y que se obtendrá por medio de ventas, promoción e investigación. 
3. Efectos de Resultados de la Recomendación, en términos de pérdidas y ganancias. 
4. Plan de Comunicaciones
A. Metas específicas que desea conseguir en temas como incremento de unidades, nuevos clientes, etc. 
B. Estrategias para lograr los objetivos:
a. Estrategia Creativa. Mensaje principal 
b. Estrategia de Medios. Medios en que usará los recursos asignados.
c. Estrategia de promoción de ventas. 
d. Actividades promocionales.
e. Estrategia de Relaciona Públicas.
C. Tácticas Específicas.
a. Plan Creativos (bocetos, guiones, etc.)
b. Plan de Medios 
c. Plan de Campaña de Ventas.
d. Plan de Promoción de Ventas.
e. Plan de Relaciones Públicas. 
5. Plan de Investigación de Mercadeo.
A. Estrategia
B. Tácticas Específicas 
6. Plan de Campaña de Ventas:
Responsabilidad del Gerente de Ventas. Fuerza de ventas. Tipos de ventas a utilizar. Capacitación. Territorios. Reportes. Control de Resultados. 
