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OBYEMIV.©

* El objetivo es consolidar una imagen turistica
territorial que permita tener una identidad
grafica consensuada por los actores del
sistema turistico, para lograr un
posicionamiento del destino turistico del
Noroccidente de Pichincha.
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ARLICACION TECNICA 7
METOROLOGICA PARTICIRATIVA

 El proceso para la eleccion del logotipo o marca fue
basicamente mediante una serie de talleres participativos,
en donde la poblacion de los tres cantones discutieron,
dibujaron y eligieron los aspectos mas emblematicos de la
zona, mediante lo cual se hizo un proceso de seleccion
con los diferentes graficos y sugerencias de los
participantes.

* El criterio de seleccion fue un procedimiento en donde se
tomdé en cuenta las coincidencias, los objetivos y la
participacion activa de los pobladores con profundos
conocimientos sobre las caracteristicas de su canton.
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LINEA BASE

Se hizo una recopilacion de la publicidad que se puede identificar a lo
largo de los tres cantones .
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descubre la vida...
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PROCERINMIGNTO PARA LA
CREACION DE UKNA WIARGH

* Logotipo: Representacion grafica del Nombre
Comercial.

* Isotipo: Representacion de la marca mediante un
lcono o Simbolo sin texto.

* Isologo: Union del Isotipo y del Logotipo.

v' Una marca puede estar formada por cualquiera de estos
3 elementos, o puede usarse cada uno de ellos por
separado segun convenga y segun se establezca en el
Manual de Marca. Ademas estos elementos pueden ir

acompanados de un eslogan.
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DE SELECCION DE MARCA
NERECCIRENTE BE PICHINGRHA

\i(ﬂ XL 1\‘

\V A
N

-,

: \/\)6 Lo De /ina"

Wl __—O/ COLIBRI

H ORQUIDEA £ NOROCCIDENTE
W AGUA /‘L\’} RIS

B - MONTANAS




1© MAS REPRESENTATIVO PARA LA POBLACION
DEL NOREOCCEIRENTE DE [PIGHRINGRA
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FAUNA: Colibri, tucan y mariposas.
FLORA: Orquidea y bromelia.
HIDROGRAFIA: Rios y cascadas.

CARACTERISTICO: Montafias,
naturaleza.

OTROS: Sol, calor, mitad del mundo,
noroccidente, diversidad.

COLORES: Azul, verde y amarillo.
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naturaleza pura
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EAPLICACION pE LOE@UlPo)

Fauna: mariposas
Fauna: colibri Diversidad: tonalidad de colores
Colores calidos, clima célido

Mitad del mundo

——

Direccién hacia
el noroccidente

\ \_/ descbre la vida...

Tipografia: Palo seco, sencilla,
no compite con isotipo

Flora: orquidea - - - Hidrografia: Rios y cascadas

— Montafias y palmeras
Slogan
Colores:  Verde: (Tres diferentes tramas), representa la naturaleza de la zona.

Azul: Representa la hidrografia.
Amarillo: (dos tramas), representa el calor de la gente y el clima.
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PRESENVACION DE SLOG/AN [PARA
LAY MARCA TURISTICA DEL
NEROCCEIRENTE BE PICHRINGCHRA
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PRESENTACION DE LO©S SLOGAN [PARA
EL NOROCCIRENTE DE PIGRIINGRIA
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MANUAL DE MARCA

MANUAL DE APLICACION DE MARCA
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MANUAL DE MARCA NOP LISTO.pdf
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turisticos poco explotados.
Empezamos en la
comunidad de Yunguilla.
Sus habitantes se
conciencisron hace slguncs
afios sobre |a importancia de
Is conservacion de la
natursleza y la conveniencia

@ NUESTRO PAIS

Los lugares turisticos poco enls de
Yunguilla. Sus habitantes se concienciaron hace alguncs afics sobre la
ia de la ion de |z yls del
la belleza del bosque nublado.

‘Yunguilla se encuentra a una hora de Quito y colinda con temitorios de la
Fundacién Maguipucuna, gue les brinda apoyo. En |a camretera, un letrero
lnmunulwmnodeﬁhndnlﬂgomlhq-llnmml Los

Qulls tienen listo un delicioso desayuno. Ls comuna cuenta con servicios

una huerta de i y otras especies en
pehmode én. Ademas, los habi len ofras labores como
reciclsje de papel, &n de quescs ¥ que sirven para

el consumo interno y para la vents.

Avanzamos hasta Puerto Quito y llegamos sl cantén Puerto Quito. A 4 km.
de shi se encuentrs |s hosteria Shishink, un paraiso ecolégico. Su

/4 principal atractivo son las cascadas que la rodean. La més cercana,
cascads Azul, es considerada un lugar sagrado por los indios tsachilas,
Los visitantes deben realizarse una limpis antes de entrar como muestra.
de respeto. El chamén y su mujer hacen el rito, el turists esta listo para

‘conocer una cascads i que una oi laguna de sguas calidas, donde se hacen ofrendas para no molestar a los
espiritus,
También, en Pedro Vicente Msldonado hay espacios bellos: |a hosteria El Paraiso, que maneja el iay

de cinco agus, color, piedra y bambl y se encuentrs a orillss del rio Csoni.
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