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METODOLOGIA –

COMPROMISOS

Puntualidad

Celulares en modo silencioso

Escuchar al compañero

Intervenciones cortas y precisas





TRES HABITOS

Primero
lo 

primero

Empezar con un 
fin en mente

Ser
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VICTORIA

PRIVADA
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2013
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2013
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2013
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2013
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2013



SER PROACTIVA

¿QUE ME HIZO DAÑO 

LA PIEDRA EN EL 

CAMINO O MI 

REACCION?

2013



SER PROACTIVA

¿QUE DEBO HACER 

FRENTE A LOS 

ESTIMULOS?

2013



REFLEXION PERSONAL

PENSAR EN 
UNA 

SITUACION 
PASADA 

¿COMO 
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COMO DEBI 
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TENER UN FIN EN 

MENTE

2013
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MENTE
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MENTE
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MENTE
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TENER UN FIN EN 

MENTE

2013



TENER UN FIN EN 

MENTE

CUALES SON 
MI METAS

CUALES SON 
LAS METAS DE 
LA EMPRESA

PRESENTAR

10:00 

MINUTOS

ESCRIBIR EN UN PAPELOTE
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PRIMERO LO PRIMERO

IMPORTANTE

URGENTES

2013



PRIMERO LO PRIMERO

ESCRIBA 
COSAS QUE 

SON 
IMPORTANTES

ESCRIBA 
COSAS QUE 

SON 
URGENTES

¿EXISTE UN 
EQUILIBRIO 
EN SU VIDA?

10:00 

MINUTOS

2013



¿Qué es el mercado?

El mercado es el lugar 

donde intervienen quienes 

compran y venden para 

intercambiar productos



¿Qué es el mercadeo o marketing?

El mercadeo identifica las necesidades, gustos y deseos de las y los 

clientes; y permite a los emprendedores decidir que productos y 

servicios deben producir para satisfacer esas necesidades y gustos 

de los clientes



Importancia de la 

identificación de necesidades
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INVESTIGACION DE 

MERCADOS

OFERTA

DEMANDA

EMPRESARIO

CLIENTES



INVESTIGACION DE 

MERCADOS

OFERTA DEMANDA

EMPRESARIO CLIENTES



Segmentos de mercado



Mezcla de mercadotecnia



MEZCLA DE 

MERCADOTECNIA

MEZCLA DE 
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Mezcla de mercadotecnia
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MEZCLA DE 

MERCADOTECNIA

FORMAR LOS GRUPOS 
DE ACUERDO A LAS 
EMPRESAS Y DAR  
LECTURA A LAS 
INDICACIONES

DEFINIR 
PRODUCTO

DEFINIR PLAZA –
CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN

Y LAS ESTRATEGIAS 
DE PROMOCIÓN

DEFINIR PRECIO

45:00 

MINUTOS

ESCRIBIR EN UN PAPELOTE



Diseño de producto

NECESIDA

DES DE 

CLIENTE



Ciclo de vida del producto



Ciclo de vida del producto: 

Video





NUESTRA ACTITUD



SEÑALES DEL LENGUAJE 

CORPORAL



CONDUCTA “NO VERBAL” 

ADECUADA

• Postura: cabeza y cuerpo derecho, distancia 
prudente. 

• Contacto visual: mirar de frente a la otra 
persona

• Gestos del cuerpo: relajado y moderado

• Expresión facial: de acuerdo a lo que siente y 
expresa.- seriedad, alegría, etc.

• Tono y volumen de la voz: pausado, firme, 
de acuerdo a lo que quiere comunicar



ANALICE LAS ACTITUDES



ANALICE LAS ACTITUDES



CREENCIAS ERRÓNEAS

• “No tengo el 
derecho...”

– A decir “NO”

– A hacer requerimientos 
justos y razonables

– De discrepar

– A cuestionar la 
autoridad

– De enojarme

• “Debo...”
– Ser admirado y amado 

por casi toda la gente

– Ser perfecto y no 
cometer errores

• “No debo...”

– Reclamar





TRABAJO EN EQUIPO

“La unión en el rebaño obliga al 
león a acostarse con hambre”.



CARACTERÍSTICAS DEL 

TRABAJO EN EQUIPO

 RESPONSABILIDAD

Cada integrante del equipo conoce
su función y la realiza eficazmente,
eficientemente

 COOPERACIÓN

Estar dispuesto a ayudar a los
demás

 INTEGRACIÓN

Para que un equipo funcione debe
estar unido



Activo, Pasivo y Patrimonio



Ingresos, Egresos (Gastos), 

Resultados



Ingresos, Egresos (Gastos), 

Resultados



Ingresos, Egresos (Gastos), 

Resultados



Ingresos, Egresos (Gastos), Resultados

GASTOS

Arriendo 50,00$          

Compra con préstamo 50 pollos a $1 cada uno 50,00$          

Compra balanceado 100,00$        

Vacunación 50,00$          

SUBTOTAL 250,00$        

Otros gastos:

Interés del préstamo 40 para 12 3,33$            

Facturas $10 para 100 unid. X 2 que se usaron 0,20$            

Total de Gastos 253,53$        

Costo por cada pollo 5,07$            

INGRESOS POR VENTAS

20 pollos por $6 cada uno 120,00$        

30 pollos por $7 cada uno 210,00$        

Total Ingresos 330,00$        

RESULTADO

Utilidad 80,00$          
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