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1. ANTECEDENTES 

En el marco del proyecto de “Fortalecimiento del turismo sostenible como eje dinamizador 

de la economía  y de la acción concertada de actores públicos, privados y comunitarios en el 

noroccidente de Pichincha” y más concretamente en la “Construcción e Implementación de 

la Marca Turística Territorial del Noroccidente de Pichincha” se concibió en un Comité de 

Marca como el ente encargado de liderar la gestión del proyecto y coordinar, entre los 

diferentes actores turísticos de la zona, acciones en pro del sector.  

Este proceso inició con la colaboración activa de los participantes en los talleres de 

construcción y validación de la marca desarrollada en meses anteriores en los tres cantones. 

En estos foros ampliados los participantes eligieron a 5 miembros de cada cantón, 

representantes del sector turístico, sector público y de la sociedad civil para que participaran 

en la elección del Comité de Gestión siendo este, como ya se dijo antes, la asamblea magna 

que proyectará los lineamientos respectivos en un futuro. 

Fundación Esquel, con el auspicio de Unión Europea, facilitó los canales necesarios para 

que este proceso se realice de manera participativa y democrática con el aporte técnico de la 

Universidad de Especialidades Turísticas quien acompañó en los procesos de conformación 

de Comité. 

 

2. MÉTODO APLICADO PARA CONFORMACIÓN DEL COMITÉ DE 

GESTIÓN DE LA MARCA TURÍSTICA TERRITORIAL 

La metodología aplicada para la conformación del Comité de la Marca comenzó a 

desarrollarse desde los talleres de construcción y validación de la marca, pues se trataba de 

consolidar al grupo y crear sensibilización respecto a las metas marcadas desde el inicio del 

proyecto. De esta manera se fue estableciendo procesos de participación activa y 

democrática para cada uno de los procesos abordados, con el fin de conformar una 

organización rectora de esta nueva estructura de posicionamiento de calidad de los 

productos y servicios turísticos de la zona.  

En este contexto se realizó, durante los talleres de construcción de la marca en Pedro 

Vicente Maldonado, Los Bancos y Puerto Quito, la elección de 15 representantes para el 

Comité (5 por cantón), quienes fueron ratificados o revocados mediante el mismo método 

de elección durante los talleres de validación de la marca, lo que sirvió para legitimar la 

presencia de cada representante.  

Se convocó a los quince miembros del Comité a reuniones de trabajo, para dar a conocer los 

alcances de la Marca y nombrar al Primer Directorio provisional el cual participó en la 

socialización de proyecto como entidad de gestión y coordinación para fortalecer la Marca 

Turística Territorial. 
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3. RESULTADOS CREACIÓN DEL COMITÉ Y EL DIRECTORIO DE LA 

MARCA TURÍSTICA TERRITORIAL NOROCCIDENTE DE PICHINCHA 

 

Fundación Esquel realizó la convocatoria para la primera reunión de los 15 delegados, 

organizada para el 19 de octubre del 2011, en Salón de Sesiones del Gobierno Autónomo de 

San Miguel de los Bancos, a las 10 am. La reunión tuvo la asesoría técnica de la UCT. 

La primera asamblea General del Comité de Gestión de la Marca Turística Territorial de 

Noroccidente de Pichincha se instaló a la 11 horas con la presencia de 10 miembros. 

Esta primera asamblea fue presidida por la Srta. Jane Silva, Coordinadora del Proyecto de la 

Fundación Esquel y la asistencia técnica del Ing. Patricio Chillo, gestor social asignado por 

la Universidad de Especialidades Turística UCT. 

Como punto central de la asamblea se trató la conformación de la Primera Directiva 

Provisional del Comité de Gestión de la Marca Turística Territorial del Noroccidente de 

Pichincha (MTT-NORPICH) y mediante Acta Constitutiva, firmada por los asistentes, se 

estableció las actividades primordiales que este organismo debe apuntalar en su primera 

fase. 
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3.1 ACTA CONSTITUTIVA DEL COMITÉ DE GESTIÓN DE LA MARCA 
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Paralela y continuamente los asesores técnicos, junto con Esquel, ha mantenido reuniones 

con el Comité para ejecutar las actividades planificadas, manteniendo el margen del respeto 

a su capacidad y autonomía para seguir impulsando el posicionamiento de la Marca, 

fortaleciendo la visibilidad del Comité, como parte de este proyecto. 

También en forma paralela se ha mantenido reuniones de trabajo con el Presidente el Dr. 

Marcelo Villacís para establecer las estrategias de trabajo y definir procesos de 

participación activa de todo los actores del sector turístico del Noroccidente; estas 

actividades se realizaron de manera coordinada con la Srta. Jane Silva Coordinadora del 

Proyecto de Fundación Esquel. 

Adjunto las dos Actas de las Asambleas de Directorio que asistimos para consolidar y 

fortalecer el proceso del Comité de Gestión de la Marca.  
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4. CONCLUSIONES: 

 

 Se ha dado total prioridad a que se conforme el directorio del Comité de Gestión de la 

Marca de forma participativa y transparente y cuyos miembros tenga la total libertad de 

generar sus propuesta y la UCT como entidad consultora ha dado sus aporte desde una 

visón imparcial y técnica que fortalezca este proceso. 

 

 

5. RECOMENDACIONES: 

 

 Es importante que el Comité cuente para el año 2012 con su plan de trabajo el mismo 

que debe ser trabajada con sus entidades de apoyo local, nacional e interinstitucional 

para fortalecer procesos de autogestión para posesionar la Marca como un ente 

autónomo, auto sostenible y regulador del desarrollo turístico del Noroccidente de 

Pichincha. 

 

 Es importante tener en cuenta que el Comité de Gestión planeta como propuesta de base 

para su gestión la creación de la Mancomunidad Turística y Ambiental del 

Noroccidente de Pichincha, lo cual es recomendable que se debe seguir los procesos 

legales que el Estado Ecuatoriano Establece para esta figura legal. 

 

 

 

6. ANEXOS:  

 


